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On continue de brasser des affaires au plus important salon de l’industrie du vélo du Canada
Mise à jour sur ExpoCycle le lundi 8 septembre 2008 
Le premier jour d’ExpoCycle 2008 a connu un succès phénoménal dimanche. Le taux de participation était bon, l’ambiance était excellente et la série de séminaires du programme Pouvoir des détaillants a reçu une critique dithyrambique à son lancement. Parmi les sujets abordés, notons les suivants :
Stratégies de prix pour l’accroissement des profits
Idées de promotion efficaces
Votre client a changé d’adresse
Pour réussir en 2009
L’animateur de renom Tom Shay, de Profits Plus Solutions, est impressionné par la nombreuse assistance à ses séances.
« Si les gens qui viennent à ma conférence ne retiennent qu’une chose, fait observer M. Shay, j’espère que ce sera que peu importe ce qui se passe au sein de l’économie en général, il n’y a aucune raison pour que vous, en tant qu’entreprise individuelle, ne réalisiez pas de profits. »
Entre les ateliers, il y avait beaucoup à voir dans l’aire d’exposition. Nutcase Helmets, qui expose à ExpoCycle pour la première fois, tient un kiosque particulièrement accrocheur. Son présentoir comporte des dizaines de casques, chacun orné d’un motif unique créé par un artiste différent. Cela donne des casques protecteurs qui marient art et fonction de façon transparente.
Cette entreprise a été fondée par Mike Morrow, ancien directeur de l’esthétique générale de Nike. Les produits Nutcase sont présentés au kiosque S75.
Le prototype Citizen Sub-Zero de Louis Garneau attire aussi l’attention. De loin, ce vélo de transport urbain fabriqué au Québec ressemble à tout autre vélo de transport de qualité en vedette à ExpoCycle. Si on y regarde de plus près, toutefois, on constate toute la différence : le Citizen Sub-Zero est doté de pneus à crampons, de freins avant à disques flottants, d’une chaîne à l’épreuve de la rouille, de pédales à plate-forme et d’un dérailleur interne à sept vitesses. Voyez vous-même ce vélo remarquable au kiosque Louis Garneau (901).
« Nous sommes vraiment emballés par les présentoirs de cette année, et nos délégués le sont aussi », affirme Janet O'Connell, directrice exécutive de l’Association canadienne de l’industrie du vélo. « Il y a des produits étonnamment novateurs et impressionnants. » 
Pour l’accréditation des médias ou une entrevue, veuillez communiquer avec la personne suivante :
Tina Siegel, ECO, (416) 389-5570 (cellulaire sur place) ou tsiegel@huffstrategy.com.
La mission de l’Association canadienne de l’industrie du vélo (www.btac.org) est de changer la culture canadienne en faisant du cyclisme le mode de transport et de loisir prédominant au Canada. Association professionnelle à but non lucratif composée de membres détaillants et fournisseurs de l’industrie canadienne du cyclisme, l’ACIV est la voix nationale des cyclistes. L’ACIV plaide activement pour des questions cruciales auprès de tous les ordres de gouvernement et crée des partenariats dans le monde du cyclisme canadien. Les programmes de l’ACIV comprennent des études de marché, la promotion du cyclisme, ExpoCycle (salon du vélo du Canada) et bien d’autres économies offertes aux membres.
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